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INICIACION AL CARTELISMO | Cartel de unas Olimpiadas en Sant Pere
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1. DEFINICION

IIn cartel es el soporte fisico de algdn tipo de anuncio, mensaje o
dizefin artistico, colocado o mostrado  estratégicamente con la
intencidn de captar la atencidn del mayor ndmero de receptores
posible. Generalmente consiste enunalamina de papel, cartdn o algdn
material semejante en el que se inscribe un contenido de tipo visual
wio textual o tipografico,

For donde sea que vayamos nos los encontramos: en el metro, en las
marguesinas, en la estacion de tren...

Las formas y tamafios de un cardel asi como los materiales empleados en su fabricacidn pueden wariar
considerablemente dependiendo de su propdsito v su contexto (soporte, entorno..). Fero siempre suele contener
una combinacian de texto e imagenes.

El cartel, (entendienda el cartel par el cartel convencional), es una de las farmas de "comunicacidn masiva” mas
antiguas y populares de la humanidad, aungue funciona a muy pequefia escala. SuU alcance se limita a quienes se
encuentran fisicarente en los alrededores y se topan con &L Al menos antes de |a era digital.
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Componentes b&sicns del procesn comunicaivo

Diferencia sustancial del ndmero de receptores ante
UM MMenssje.
(Citima foto, Clars Campoamor en un disoursn)
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2. INTRODUCCION. BREVE HISTORIA

Existen restos arqueoldgicos que demuestran que tanto los egipcios como los griegos difundian y daban publicid ad
a sus comunicados y proclamas politicas a través de tablones de anuncios.

En Grecia aparecen los axones, que eran propiamente sopartes publicitarios confeccionados en madera.

Con la civilizacion romana surgen los tablones de anuncios estables, papiros adosados a los muros que venian a
curnplirla misma funcion que los actuales carteles. Todos ellos solian utilizarse para dar publicidad tanto a anuncios
oficiales como a alguileres, venta de esclavos, funciones teatrales, etcétera, ["Cddices” (en latin, codex) era la
palabra gque usaban los romanos para referirse a los libros: cosian papeles doblados y los pegaban sobre tapas de
maderal.

Las primeras reproducciones masivas fueron ejecutadas mediante la técnica de la ®ilografia, que permitia
obtener cierto ndmero de reproducciones en pergaminos utilizados para anunciar actos religiosos ¥ reclamos
paliticos,

Johanes Gutenberg en 1449 imprimid "El Misal de Constanza®, el primer libro tipografico del mundo occidental
que cambiaria la historia de la comunicacidn, Como su nombre indica, no fue la Sagrada Biblia, sino un misal, es
decir, un cuaderno con las oraciones, canciones v plegarias gque se hacen a lo largo de una misa catdlica.

El "Misal de Constanza” fue el primer ensayo exitoso, que daria lugar a la conocida "Biblia de 42 lineas” (=& llamd
asipor la cantidad de lineas impresas por hoja). Gutenbery, (hacido en Mainz, Alernania), se asocid con Johann
Furst, {un orfebre poseedor de una considerable fortunal, inventando uno de los mas grandes inventos de la
hurmanidad: la imprenta.

Fortanta, la aparicidn de la imprenta, (de tipos maviles con plormo fundida), supondria el graninvento de los medios
mecanicos de comunicacidn de masas, un enorme avance para las artes graficas v, por decirlo asi, el nacimiento
del cartel publicitario moderno.

e tiene constancia de que en los siglos X% o X% ya se imprimen algunos carteles, asi como del nacimiento de las
primeras feuilke s volantes, hojas con noticias donde se daba publicidad a determinados acontecimientos que mas
tarde darian pie a lasgacetas ylos primeros periodicos, fundamentalmente en Francia, los Paises Bajos y Alemania.

=eran por tanto dos grandes acontecimientos historicos los que provocaran la aparicion del cartel en la
historia:

* La invencidn del papel por parte de los chinos, yva que las laminas de este material eran livianas, baratas
e ideales para cortar en distintos tamafios. [En su caso eran escritas con pinceles y pintura negra, dada su
particular escritura v caligrafial.

* La invencidon de la imprenta en la Europa del siglo XV, [0 cual permitid la mecanizacidn de los procesos
de entintado de papel y asi fabricar no sdlo libros mas veloz y masivamente, sino tambien carteles y otro tipo
de comunicados,

En 1477 se reconoce la realizacidn de un anuncio impreso en Inglaterra en manos del comerciante
e impresor William Caxton, considerado el primer impresor de Inglaterra. Luis XV, {en Franciaj,
ordena en 1762 colocar muestras pegadas en al muro de los establecimientos franceses
anticipandaose asi a la carteleria. En 1800 también en Francia se conocen otras acciones publicitarias
en manos de Banne Bierre de Mars, aungue nunca can un formato mayar gque la pagina de un libro.
La obra de Manet 'Champfleury-Les Chats' 1868 anticipa también parte de lo gue vendria
posteriormente , utilizando formas simples y tintas planas.

El nacimiento del cartel moderno coincidid con un periodo de grandes cambios politicos y socioecondmicos. En
el siglo XIX, especialmente en Francia, el auge del pensamiento liberal ¥ su apoyo a un incipiente libre mercado
regido por las leyes de la oferta y la demanda alteraron sustancialmente tanto el panorama comercial como los
habitos de consumo de la ciudadania. Surgieron las marcas, elementos distintivos en un mercado cada vez mas
competitivo, v con ellas la necesidad de difundir una imagen diferencial y llamativa de sus productos. Fue en este
contexto en el que el cartel publicitario encontré un amplic campo de desarrollo. También por esa épaoca
aparecieron los primeros carteles teatrales, generalmente con ilustraciones realistas de escenas de las obras,
dperas u otros espectaculos gue. Serd de este modo como el cartel termine adoptando una farma muy semejante y
cercana a coma lo encontramos en la actualidad.
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El nacimiento del cartel moderno se
debe principalmente a la suma de la
figura de Jules Chéret (1836-1933) v las
mejoras  técnicas en la  impresion
litografica (175958), que haciamucho mas
facil la ilustracién de careles en colar.
Chéret realizd un cartel anunciador de
una representacidn teatral a cargo de
Sarah Bernhardt v a partir de ese
mamento el arte del cartel empezo a
hacer gala de todas sus posibilidades
Chéret fue el primer artista moderno de
carteles y revoluciond su apariencia Carteles de Jules Chérst
dando el papel preponderante a la

ilustracidn, gue hasta entonces estaba subordinada al texto, v dejando para éste una funcidn explicativa,
relativamente menos importante. Uno de sus carteles més conocidos es el que realizd para la marca de licores
Fippermint, en 1899, Se especializd en carteles de teatro, de los gue hizo alrededor de 1.000. Esta nueva vitalidad
en el arte del cartel atrajo hacia el género a numerosos artistas conocidos, alcanzando su punto culminante en la
decada de 1890 can las innovaciones introducidas por algunos representantes del At Mouveau y por los pintores
franceses Henride Toulouse- Lautrec v Pierre Bonnard.

LA DIAPHANE
SARAH BERNHARDT

A v o [T M

Toulouse-Lautrec, uno de los
cartelistas mas destacados del siglo
1%, introdujo importantes cambios
en su contenido v en su estilo
artistico.

Abandond el impresionismo livica de
los estilos precedentes para utilizar
grandes zonas de colores lisos,
técnica tomada de los grabados
Japoneses. Las figuras femeninas
idealizadas de lasépocas anteriores
fueron sustituidas por personas
reales, aungue sutilmente estilizadas, formando vifietas, como una mujer behiendo en un bar, o un caballero y una
dama szentados & una mesa besandose. El artista redujo la importancia del texto, obligandao al espectador a
concentrar sU atencidn en el aspecto pictdrico del cartel. Una de las dltimas obras de Toulouse-Lautrec fue su carte|
Jane Awril (1893) en el que, con excepcian del nombre de la artista, el texto ha sido completamente eliminado, y
constituye el prototipo de todos los carteles modernos, puramente pictdricos.

Carteles de ToulouzeLautrec

Los representantes del Art Nouveau introdujeran un estilo pictdrico alternativo al de Toulouse- Lautrec, creando
carteles de imagenes exdticas y estilizadas por medio de lineas fluidas y de elegantes formas alargadas. Entre los
artistas de carteles estilo At Mouveau més representativas se encuentra el francés nacido en Checoslovaguia,
Alphons e Mucha.

El belga Henri van de “elde, las hermanas escocesas Frances y Margaret MacDonald, el estadounidense Wil
Bradley, el austriaco Gustay Klimt y el holandés Jan Toorop, Yan de Welde, con su cartel Tropon (1899), marcd un
hito y un estilo totalmente nuevo en esta parcela del arte, al eliminar totalmente las figuras humanas y sustituirlas
por un dibujo abstracto. Dentro de esta carriente modernista destacan en Espafia Ramdn Casas, autor del célebre
cartel de Anisdel rmono y Santiago Rusifiol

Carteles de Alphonze Muchs Catteles de Ramdn Casas
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EL SIGLO XX

Con el estallido de la | Guerra Mundial en 1914 el arte del cartel experimentd un cambio radical. Los pdsteres
pasaron a ser instrumentos de propaganda de los gobiernos vtilizandose tanto para llamar a filas como para vender
bonos de guerra. Comparandolos con los estilos anteriores resultaban artisticamente toscos, pero con un mensaje
contundente, como los del artista ingles Alfred Leete.

Durante las decadas de 1920 v 1930, los carteles reflejaron numerosisimas influencias: cubisma, surrealismo,
dadaismo v At Déco, entre otras. Entre los artistas del género se encantraban los franceses Cassandre (nombre
prafesional de Adalphe Mouron) v Jean Carlu, v el estadounidense E.McKnight Kauffer. Las obras mas conocidas
se deben al primero de ellos (Cassandre), quien en sus anuncios de los ferracarriles franceses, en estilo Art Déco,
como el delMaord Express (1927, representa los trenes y laswias con un elegante estilo geomeétrica, semiabstracta.
Durante esos afios se generalizaron dos nuevos tipos de cartel, el de cine y el de viajes. El éxito alcanzado por el
cine mudoy, después de 1929 por el cine sonoro  también acarred un enorme aumento enla produccion de carteles
cinermatograficos,

Carteles de &lfred Leete Cateles de Cazzandre Cartel de E. Md{night

En los afios veinte y treinta alcanzaron también gran importancia los carteles no comerciales realizados por artistas,
sobre todo en Alemania y Rusia. Los dadaistas John Heartfield, George Grosz y El Lissitzky, experimentaron con
carteles fotograficos (en lugar de pintados), haciendo complejos fotomontajes con fragmentos de diferentes
fotografias. La escuela alemana de la Bauhaus, enWeimar, Dessau y Berlin, fue la pionera en crear nuevas farmas
de arte grafico, integrando el texto del pdster en el dibujo y utilizando, en algunos casos, las palabras o las letras
para compaoner todo el dibujo.

Josep Renau se convertird en un gran exponente del
cartel propagandistico durante la guerra civil espafiola
(1936-1939), cuando  wolvieron & aparecer
contundentes carteles de propaganda hasta pasada la
Il Guerra Mundial {1940-1945).

PASTIDD COMUMNISTA

Cattel de Jozep Renau Chra de John Heartfield

En los carteles de la posguerra se adaptaron y refinaron las tendencias anteriores. Pintores como los espafioles
Pablo Picasso y Salvador Dali, el francés Henri Matisse, el suizo Max Bill y el estadounidense Roy Lichtenstein
realizaron también carteles al margen de su obra pictdrica, de la misma forma que los artistas graficos de Estados
Unidos Peter Max, Milton Glaser o Tomi Ungerer. En Latinoamérica destacard la escuela cubana, gue desarralld
un estilo propio encabezado por el disefiador grafico Falix Beltran.

Fasados los convulsos afios de posguerra y Guerra Fria la carteleria estara inevitablemente ligada al sistema de
vida imperante, el capitalismo, y todo en ella estard enfocado hacia un ohjetivo claro: jque compres, gue
compremos!
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3. LA PUBLICIDAD. LOS MASS MEDIA

La publicidad es un medio de comunicacion vy de difusion gue tiene como fin persuadir al consumider a comprar
un producte o unaidea Lamanera engue se nos presenta define sus caracteristicas dependiendo del medio que
se ufilice, pudiendo ser oral {radio), visual {carteles, folletos, vallas, etc.) y audiovisual {cine, televisién,
internet).

Dependiendo también, tanto de la naturaleza del emisor como del tipo de mensaje, se puede establecer la siguiente
clasificacian:

- Publicidad comercial’ busca el beneficio de una empresa o la promocion de una actividad comercial, intentandn
aumentar clientela haciendo gue el producto resulte atractivo para su compra.

- Publicidad institucional fomentada por instituciones publicas intenta desarrollar el potencial econdmico o
hurmano en beneficio del conjunto de la sociedad.

- Propagandistica: busca |a adhesion a un sistema ideoldgico, hien sea politico, religioso, social, etc. Potencia las
virtudes de sus ideas por encima de las del resto.

La publicidad forma parte de nuestro entorno llegandonos de
forma desmedida. Son pocas las personas gue reconocen
estar influenciadas por la publicidad cuando realizan sus
compras pero esta demostrado que los mensajes publicitarios
actian sobre nuestro subconsciente. Este fendmeno es
aprovechadopor los publicistas. Fodemaos percibir, portermino
medio, mas de 100 impactos publicitarios al dia, todos ellos
cargados de connotaciones ideoldgicas, morales, sexuales,
etcétera, gue sin duda llegan a condicionar nuestras
costumbres v modos de wvida, perpetuando roles sociales,
prejuicios, necesidades v frustraciones consumistas.

Los mensajes publicitarios son resultado de la investigacion vy
de la creatividad v estan basados en el estudio psicologico del
comportamienta del ser humano.

La publicidad sustituye los estimulos naturales por otros
artificiales sin gue se modifique la respuesta.

La publicidad por gjemplo nos estimula en epocas navidefias
con el dnica fin de famentar la compra.

Careles de marcado contenido sexista y machista
inconcehbibles, "a prion”, enla actualidad

LOS MASS MEDIA {(MEDIOS DE COMUNICACION DE MASAS)

En Occidente, la aparicion en el siglo VIl de revistas y periddicos, el crecimiento de las ciudades, junto can el
desarrollo de la industrializacian, dio lugar al impulso definitivo del lenguaje publicitario.

La industrializacion del siglo XX obligd a la competencia entre las empresas que necesitaban dar a conocer sus
productos v atraer la atencion del pdblico. Aparecieron las primeras agencias publicitarias en los Estados Unidos
gue se extenderan posteriormente por todo el planeta. Sera en este siglo cuando adguieran vital importancia los
carteles como soporte publicitario.

;-'imbary 25fNTE, para la casa de cava Codorniu,
de Ramon Cagas 1898
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4. LOS CARTELES: :
TIPOS, FUNCIONES Y CARACTERISTICAS

Los careles pueden clasificarse fundamentalmente en base a su propasito:

= Carteles informativos: aquellos que cumplen con la transmisidn de un mensaje objetivo y puntual, es decir, que
brindan una infarmacion concreta, determinada. For ejempla; los carteles de transito, que indican los kildmetros
faltantes para un destino determinadao.

= Carteles publicitarios: agquellos que tienen el cometido de influir en los patrones de consumo de las personas vy
difundir determinados productos o servicios, o sea, agquellos que forman parte de la publicidad. Por ejemplo; los
carteles anunciando una nueva marca de detergente en una valla en la autopista.

= Carteles normativos: los que buscan influir en la conducta del lector o espectador acorde a las normativas del
lugar o para hacer de su conocimiento algdn tipo de ley de conducta que lo rige. Por ejempla; un cartel en una
biblioteca que pide silencio en la sala de lectura.

» Carteles promocionales: aguellos que aspiran a difundir algdn contenido no comercial entre su pdblico desting,
como son los carteles cinematograficos, de obras teatrales, de ferias, eventos, o los carteles electorales cuandao hay
campafia palitica, ete.

= Carteles artisticos o decorativos: los gque no tienen una funcidn informativa determinada sino gue resultan
armdnicos, bellos o documentales, por lo gue su incorporacidn @ un ambiente tiene mas que ver con una
consideracidn estética. Por gjemplo un cartel publicitario del siglo pasado colocado en un restaurante.

= Carteles de protesta: aquellos que se elaboran con fines de agitacidn social o politica, como los que llevan los
manifestantes en una concentracidn, o los gue adhieren a las paredes algunos colectivos y agrupaciones sociales,
a menudo con satiras y mensajes de descontento.

PARTES DE UN CARTEL
Denuevao, los carteles pueden tenerlasformas, partes y proporciones gue se deseen. 3in embarga, enla publicidad
por ejemplo suelen contener:

* Encabezado: espacio donde se encuentra el titulo, su
enunciada principal, sus letras mas grandes y llamativas,
soliendo ser breve en ndmero de palabras.

*» Cuerpo; espacio donde se condensa el grueso de la
informacian v suele haber imagenes alusivas.

= Pie: es el espacio que "cierra” el cartel, por lo general de
menor tamafio y relevancia, donde se incluyen detalles
accesorios: la firma de los convocantes, condiciones,
direcciones, datos de contacto, et

5. CARTELES HOY EN DiA. EL MUNDO ONLINE

La llegada de la tecnologia digital v el mundo cibernético ha permitido la creacidn de carteles
digitales dejando poco a poco de lado el canel convencional como lo conocemos. Por lo general
son multimedia: cuentan con recursos mas llamativos v novedosos como la animacian, el sonido
0 la interactividad. Zin embargo, aunque los formatos y los estilos han variado, siguen siendo

utilizados para atraer la atencidn de los espectadores, en este caso, virtuales, b
Todo esto unido al avance del capitalismo y la cota duracidn de los productos en el mercado ha Wik
propiciado gue la publicidad y por consiguiente los carteles estén integrados en nuestro dia a

dia, para bien y... para mal.

HEZELE!
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6. ALGUNOS CARTELES ICONICOS

Esta es una pequefia representacidn de aljunos de los carteles mas emblematicos de la historia occidental.

Moulin Rouge: La Goulue
de Toulouse Lautrec, 1891
Este cartel disefiado porHenri de Toulouse-Lautrec en 1821 para el famoso cabaret parising

Moulin Rouge es uno de los carteles mas famosos que existe. Fue realizado en litografia con una
medida original de 1187=170 cm.

Tournée du Chat Noir

de Théophile Steinlen, 1896

Este famoso cartel del suiza Théophile Steinlen anunciaba una gira del cabaret parisino El gato
negro (Le Chat Moir). Fue disefiado con una medida origina del 95 9=135 39 cm.

| Want ¥ou For U.5. Army

de James Montgomery Flagg, 1917

Disefiado para reclutar tropas para la | Guerra Mundial. Imitando a un cartel de reclutamienta de
la Gran Bretafia, (de de Alfred Leete), tambien icdnico, esta imagen indeleble resulta tan eficaz,
gque su utilizacion se extendia a la Segunda Guerra Mundial.

Incluso ante nuestras ojos, adictos a las propagandas del siglo X351, no resulta dificil ver par que
tantos jdvenes respondieron a la convocatoria. El rostro severo, pero a la vez paternal del Tia
Darm, parece estar mirando directamente en nuestras conciencias, apelando al honor y al deber.

El camarada Lenin esta barriendo la escoria de la Tierra
de V. Deni, 1919
Cartel de los afios 20 muy icénico y frecuentermente copiado.

e trata de un mensaje muy evidente en que el dirigente ruso barre los poderes como la Iglesia,
la banca o los zares.

Metrdpolis

de Schulz Neudamm, 1926

Creado en 1926 por Schulz Meudamm para la pelicula de Fritz Lang Wetrdpolis. Se considera el
cartel mas caro del mundo porque una copia se subastd por 1.2 millones de ddlares. Existe otra
copia en el MoMA de Mueva York, otra en el Museo del Cine de Betlin y una cuarta copia en
coleccidn privada.
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Keep Calm And Carry On

Autor desconocido, 1939

Fara levantar la moral de la ciodadania ante la inminente invasiaon nazi, el Ministerio de
Informacidn Britanico mandd imprimir diversos careles como una forma de recordar & sus
ciudadanos su caracter nacional. El mas emblematico de estos fue "kKeep Calm and Carry On'",
LIn mensaje bastante simple escrito bajo el dibujo de una corona éste captd la esencia de la
identidad britanica. ¥ aungue millanes de ejemplares fueron impresos durante esta época, &l cartel
nunca se exhibid durante la contienda, sdlo recientemente, en el afio 2000 fue redescubiera v
popularizado gracias a Internet.

POAMHA-MATE iLa Madre Patria te llamal

% de Irakli Toidze, 1941
=talin enmarcd la invasion nazi dentro de una lucha patridtica contra la ocupacidn extranjera, y de
ahilas fervientes llamadas al sentimiento nacionalista en carteles como éste durante la Segunda
Guerra Mundial.
Cuando losrusos decidieron embarcarse en la aventura bélica, produjeran en masa un afiche de
reclutamiento gue rivalizaba en popularidad y eficacia con el cartel propagandistico del Tia Sam.
En lugar de recurrir a |a patridtica figura del hombre con ojos de acero para reclutar soldados, los
rusos recurrieron & lado maternal de la psicologia utilizando a una mujer.
Con una mirada tan penetrante como la del Tio Sam, la Madre Rusia miraba fijamente a los jovenes rusos vy les
recardaba a las madres, abuelas, esposas y hermanas que habian perdido durante la brutal invasidn alemana en
su tierra natal,

Un pueblo, un imperio, un lider

Autor desconocido, sohre 1939

Este cartel publicitario fue ampliamente utilizado a lo largo de todas las tierras que llegaron &
conguistar los alemanes, como una forma de inspirar lealtad a los alemanes gue vivian en dichos
lugares. Adiferencia de la profunda mirada del Tio Sam, Hitler dirige la vista hacia un lado, hacia
un futura donde las alemanes serian los duefios del munda.

Fin Yol i Beich #in Filtirer!

We Can Do it!

de J. Howard Miller, 1943

Este cartel, (hasado en el personaje real de "Hosie, la remachadora”), fue producido en 1943 par
la compafita Westinghouse Electric para animar a las mujeres a trabajar en las fabricas que
surninistraban al ejército durante la Segunda Guerra Mundial. Disefiado por J. Howard Miller fue
muy poco conocido en su época. No seria redescubierto hasta la década de los 80, cuando se
hizo famoso y comenzd a reproducirse y a adaptarse constantemente hasta nuestros dias.

Ademas de la evidente necesidad de convencer a los ciudadanos deinscribirse para el servicio militar, los gobiermos
tambien tenian que convenceralaspersanas que seguedaron atrasde laimportancia de sus esfuerzosen la guerra.
En los Estados Unidos existia una inmensa necesidad de trabajadores calificados para producir los materiales que
necesitaban losAliadospara luchar contra el Eje por lo que muchos de los carteles de propaganda mas memaorables
estaban dirigidos a la poblacidn civil,

Aungue las cosas han cambiado mucho desde que termind la guerra, el cartel se sigue utilizando como un simbolo
del poder fermening.
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Vértigo

de Saul Bass, 1958

Cartel anunciador de la pelicula Wértigo, de Alfred Hitchcock. Fue disefiado en 1958 por Saul
Bass, disefiador grafico neoyorkino con una dilatada trayectoria en el mundo del cine.

iViva el Ché!

de Jim Fitzp atrick, 1968

Este cartel es un auténtico icono. Fue realizado en 1968 por el artista irlandés Jim Fitzpatrick a
partir de la fotografia original de Alherto Korda.

El fotdgrafo cubano Alberto Korda tomd esta instantanea de Ernesto Guevara en 1960 durante
un entierro cuando éste ditimotenia 31 afios, sin saber que afiosmastarde esa imagen alcanzaria
una nueva dimensidn.

Enwverano de 1967, al morir el Che, el editor Giangiacama Felirinellillega al estudio de Korda en
busca de fotografias v Korda le obsequia con dos copias. Feltrinelli imprime la fotografia enun
cartel de un metro por setenta, llegando a vender un millén de ejemplares en seis meses.
La celebre imagen que ensalzaba el mito geneard otra no menos famosa realizada en dos colores
gue contrastaba los rasgos del personaje en blanco y negra.

Hope

de Shepard Fairey, 2008

Este icdnico carel fue disefiado por Shepard Fairey en 2008, Aungue se convirtid en el cartel
identificador de la campafia de Obama fue realizado independiente mente comao iniciativa propia.

hitps: fwewaiy monografia s comdtrab ajo s 3fhistoria-del- cael-grafico-siglo- ix'historia-del- cantel- grafico-siglo-
xix shtml

hitp ity mav.chnice meces/Ciencias¥20socialesdlumno sfunidady himl

https:fun--diseocarteles-lkh comdhistoria-de-la-publicidad-nacimiento-del-cartel-publicitaric-modern of
hitps:fwewni nationalgeographic. com.esdhistoriafgrandes-reportajes/sufragismo-los-caneles- lucha-por-voto-
femeninog 123176

hitps: fwewany caracteristicas cofocanelfxrBdoy24Tad

hitps: e plan-ab esf10-carteles-historicos-en-el-dise no-graficos

hitos Mistas 20minutos. esdistal10-carteles-iconico & de-la-i-guerra-mundial-381 8304
hitps:ffyoutu beOf G cT 3Bl DE b

hitps: Myoutu befiyzg 9YHERLS

hitpsdyvoutu bedlwBPYY4gopds

hitps:dyvouty, bedd BY w0110 LA,

hitps fvouty bedT 05w SHkcel A

= CASTELLA act 5



	5_teoria_activitat_5_cast__Página_1
	5_teoria_activitat_5_cast__Página_2
	5_teoria_activitat_5_cast__Página_3
	5_teoria_activitat_5_cast__Página_4
	5_teoria_activitat_5_cast__Página_5
	5_teoria_activitat_5_cast__Página_6
	5_teoria_activitat_5_cast__Página_7
	5_teoria_activitat_5_cast__Página_8
	5_teoria_activitat_5_cast__Página_9

